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INTRODUCCION

El amor y la vida, como armas letales contra el terrorismo.

El 17 de marzo de 1992 a las 14.42, un coche bomba estallé en la puerta de la
Embajada de Israel en Buenos Aires, causando la destruccion de la embajada y victimas
en una iglesia, un jardin de infantes y un hogar de ancianos. En el atentado murieron
29 personas y 242 resultaron heridas.

Todo el pais quedd conmocionado por este hecho que fue el primer caso de terrorismo
internacional que sucedio en Argentina y en el que resultaron victimas ciudadanos
argentinos, bolivianos, israelies, paraguayos, italianos y uruguayos.

A diferencia del atentado a la AMIA, QUE SUCEDERIA en 1994, a lo largo de 21 afios
esta causa se ha mantenido en un casi absoluto silencio y en cada aniversario los
familiares y amigos de las victimas han tratado con mucho esfuerzo de mantener viva
la memoria.

En 2013, con motivo de los 21 afios la Embajada de Israel en Argentina
decidio salir a recordar este terrible hecho a través de un mensaje
contundente: “21 afos después respondemos con vida y amor”.

El desafio: Cémo lograr impactar, y poner el foco en el tema, con muy pocos recursos.

La respuesta: Concepto impactante + acciones originales.

Realizamos una campafia con acciones originales y de alto impacto.

Integramos Publicidad + Redes sociales + PR&Prensa + Intervencion urbana/Guerrilla
MKT.

Trabajamos desde un concepto positivo, que ante la violencia y la muerte rescata la

vida.

Decidimos cambiar el foco de la mirada y en vez de preguntarnos todo lo
gue falta, nos preguntamos: “21 afos después, qué hay”?

Y encontramos historias llenas de vida y amor, a partir de los
sobrevivientes o familiares de las victimas.

Porque no existe una bomba que pueda detener la vida y el amor. Y esa
es una respuesta contundente a un atentado.

Un concepto que se CONTRAPONE con la muerte y con la “razdn de ser”
de un atentado.

Un concepto con el que logramos impactar, emocionar y CELEBRAR LA
VIDA.

Como un homenaje a quienes no estan, y como mensaje para toda la sociedad.
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21 aios después una victima del atentado tiene 30 bisnietos.

21 afnos después Raquel da a luz a su primera hija, y tercera nieta de
Rubén Cacciato, victima del atentado.

21 afnos después el amor vive en Lola y Augusto, bisnieto de Mausi Meyer
Frers, victima del atentado.

21 afos después Carlos, con su voz casi afdnica, su cuerpo cansado y
rodeado de 12 bisnietos sigue buscando justicia por el asesinato de su hija.

21 afnos después la vida continua, con mds valor que nunca, con amor
como respuesta frente a la locura de un atentado.

“Matar el Atentado”, una celebracion del AMOR y LA VIDA como
respuesta al terrorismo, 21 aifos después.

Una campaiia integralmente realizada Ad Honorem por BasevichCrea y Hernan
Churba, y la donacidn de espacios por parte de los medios.

“VIDA MATA ATENTADO” y “AMOR MATA ATENTADO”. 2 titulares contundentes que
resignifican la mirada sobre un atentado que asesind a 29 personas, cuando el
terrorismo internacional sacudié a la Argentina por primera vez.

La impactante imagen de un interminable beso, es el spot que simboliza esta campaiia
y se emitié en TV, pantallas de subte y shoppings y las principales esquinas de Buenos
Aires.

Una guerra de almohadas sorprende en una de las graficas. Son 11 de los 30 bisnietos
de Mausi Meyer Frers, una de las 29 victimas.

21 afios después, sobrevivientes y familiares de las victimas siguieron adelante,
aferrados a la vida y generando mas vida.

El amor y la vida, como armas letales contra el terrorismo. En una original campafia
gue celebra estos valores.
21 ANOS DESPUES MATAMOS EL ATENTADO.
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Como lo hicimos?

Salimos a buscar historias. Reales.

Salimos a ver qué habia 21 afios después.

Nos encontramos con vida. Con historias rebosantes de vida. Con historias de amor.
Como si el atentado hubiera potenciado en quienes siguieron adelante la necesidad de
engendrar vida

Encontramos a los 30 bisnietos de Mausi (Victima).

Encontramos a Raquel a punto de parir un nuevo nieto de Ruben Cacciato (victima).
Encontramos decenas de historias dispersas por todo el mundo, con ganas de mostrar
mas vida y amor.

Y el concepto tomo vida casi como naturalmente.

Fotografias con un tono artistico plasmadas en la campana grafica.

Una campaiia que donde se ve el contraste. Hablamos de atentado y mostramos 11
chicos en una guerra de almohadas. Hablamos de atentado y mostramos el amor de
una madre a punto de parir.

Hicimos un Spot con un beso interminable. Tierno, apasionado, largo, muy largo.

Y para cuando algunos comenzaban a incomodarse, un titular cerraba de manera
contundente el mensaje: “Amor mata atentado”.

Incémodo?. Acaso puede cuestionarse un beso, el mayor simbolo de amor? Un beso
largo que se viralizé rapidamente.

Y el concepto siguid creciendo. Y lo pusimos en prdctica en diversos planos,
sorprendiendo a la gente en la calle y convocando a “Un minuto de amor” para
reemplazar “un minuto de silencio”, hecho que no encuentra precedentes en el
mundo.

Y las historias fotografiadas se hicieron noticia en los medios.

Y el nacimiento de Mateo, LA MISMA SEMANA del aniversario del atentado, se
transformé en noticia, después que pocos dias antes hayamos fotografiado a Raquel
con Mateo aun en la panza.

Golpeamos puertas y conseguimos espacios en los medios y celebridades que se
sumaron a nuestra campafa por la vida. Hernan Churba, uno de los principales
fotdgrafos publicitarios de la Argentina se sumo donando toda la produccion que
sirvio de base para la campafia.

Y realizamos una campaia con un tono diferente a todo lo conocido. Hablamos de
AMOR vy VIDA frente a la muerte.

Logramos una campaiia que emociond y llegéd muy lejos a quienes nunca antes
tuvieron ningun tipo de vinculo ni recuerdo con atentado que sucedié hace tanto
tiempo y estuvo tan en silencio.
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Estuvimos en TV, revistas, subte, diarios, mailing, via publica y redes sociales,
rindiendo un HOMENAIJE A LA VIDA y recordando que no le tenemos que dar lugar al
terrorismo.

Fuimos noticia y también parte del PNT de programas de alto rating.

Miles de personas a través de su perfil de Facebook y Twitter se apropiaron del
mensaje diciendo “YO MATO EL ATENTADO” e hicieron que la campana se viralice,
circule y se convierta en Tranding Topic.

Los medios de todo el mundo se impactaron con la propuesta y las historias de vida
reales, y publicaron notas y entrevistas.

Llegamos a la gente. Emocionamos. Movilizamos.

Pero lo mds importante es que hicimos un homenaje a las 29 victimas y a todos los que
vivieron aquel terrible dia.

Invitamos a responder al terrorismo con armas letales: la VIDA y el AMOR.

21 ainos después RESPONDIMOS CON VIDA.

MATA
W ATENTADO

21 ANOS DESPUES RESPONDEMOS CON VIDA

marzo. Atentado a la Embajada de Israel.

DEMOS LUGAR AL TEHHDHIS‘
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1. Acerca de la organizacion:

Instalada en el afio 1948, la Embajada de Israel en Argentina es la representacion diplomatica
del Estado de Israel en nuestro pais.

Desde la misma se trabaja en:

- Difusién y promocion de la cultura

- Difusién y promocion del turismo

- Intercambio y acuerdos comerciales entre paises

- Acuerdos de cooperacién y desarrollo

- Acuerdos e intercambios académicos

Ademas de esto cumple todas las funciones formales y de representacion de cualquier
Embajada en el mundo.

La representacion diplomatica en Buenos Aires es la de mayor relevancia
de Israel en América Latina, teniendo una importante actividad de
relaciones e intercambio, y realizando acciones que son replicadas en
otros paises.

Ademas de esto, dentro de esta Embajada, se encuentra CIDIPAL, el Centro de Informacion de

Israel para América Latina. Cidipal provee al publico de informacidn turistica, politica y cultural.
Cuenta con un importante centro de recursos.

2. Acerca de los aniversarios del Atentado a la Embajada de Israel:

En 1992, como respuesta al atentado a la Embajada de Israel, se realizé una de las
movilizaciones masivas mas importantes en la historia de nuestro pais frente al Obelisco de
Buenos Aires.

A partir de entonces y ante cada aniversario la recordacion de las victimas estuvo limitada a un
pequefio acto en el mismo lugar donde sucedio el atentado; pero el tema quedé instalado
como un hito dentro de la agenda nacional.
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Desafios ante un tema muy particular

> Reinstalar en la sociedad un tema que quedod en el olvido.

> Cdmo construir un mensaje de esperanza y homenaje a la vida, a partir de algo tan
terrible como un atentado terrorista.

> Generar una accién de impacto sin presupuesto.
> Cémo instalar el tema sin transformarlo en un tema politico y diplomatico.

> Como hacer para lograr llegar/involucrar a la sociedad general.
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Atentado a la Embajada de Israel.
21 anos después respondemos con vida

Objetivo general

Reinstalar el tema del atentado a la Embajada de Israel
de una manera relevante para la sociedad.

Celebrar el valor de la vida y el amor como abordaje y respuesta.

Objetivos de comunicacion

- NO al terrorismo / Sl a la vida
Responder al terrorismo a partir del valor de la vida.

- Convocatoria por la vida
Convocar a la gente a manifestarse en diferentes espacios y en todo el pais, a favor de la vida,
como respuesta al terrorismo.

- Memoria
Tener presente la memoria de las victimas.
Rescatar las historias y humanizarlas.

- Sucedio
Recordar que es algo que sucedid y que es parte de nuestra historia

Target

- Sociedad General de argentina
- Medios de comunicacion

Objetivo de la campana

Configurar un programa de acciones lo suficientemente sdlidas como para
generar IMPACTO y que el tema tenga una fuerte presencia y alto nivel de
repercusion.

Generar Identificacion a partir de un mensaje POSITIVO
y esperanzador
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El disparador de la campafia

Después de 21 anos, qué hay?
Esta fue la pregunta que nos movilizé para desarrollar esta campana.

Historias llenas de vida fueron las respuestas. Respuestas contundentes.

Y estas son solo algunas imagenes que recibimos.
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Estrategia

- Generar un mensaje relevante y cercano a la gente. Algo con lo que
pueda identificarse y movilizarse.

- Celebrar el valor de la vida y el amor como abordaje y respuesta.
El amor y la vida, como armas letales contra el terrorismo.

- Cambiar el pensamiento.

En vez de pensar en lo que ya no esta, en lo que se destruyd, pensar QUE
HAY 21 afios después.

No hablamos de muerte. Hablamos de vida. Y de como la vida vence al terrorismo 21
afios después.

- Con el concepto de VIDA y AMOR, generamos acciones de impacto.

Realizamos:

- Acciones INTEGRALES y DIVERSAS de alto impacto
- Conceptos fuertes y claros

- Mostramos historias reales y actuales.

- Acciones ORIGINALES y de ALTO IMPACTO
> Esquema de acciones con un concepto 3602
> Accion “Un minuto de amor”, de gran impacto
> Espacios de alto transito y convocatoria
> Amplia cobertura mediatica / Fuerte repercusion en la prensa nacional e
internacional

- Concepto y Creatividad de alto impacto

> Campana “Matar el atentado”

> Rescate de las HISTORIAS REALES de las familias de victimas del atentado.

> Abordaje positivo, a partir de mensaje que celebra la VIDA y el AMOR.

> Contraste de imagenes: Las situaciones fotografiadas nada tienen que ver con
un atentado o terrorismo. Son imagenes que muestran vida. Situaciones cotidianas,
frescas, espontaneas.

- Fuerte trabajo de prensa y ALTA VISIBILIDAD de las acciones realizadas
> Gestidn de notas con los protagonistas mas jovenes de la campafia (bisnietos
de victimas del atentado).
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> Nacimiento de Mateo la misma semana del aniversario del Atentado fue
tomado por la prensa como una gran noticia fuertemente vinculada al concepto
de la campaiia.

> Vinculacién con la prensa a partir de la entrega de materiales relevantes y de
interés.

> Lanzamiento en exclusiva de la campafia en los principales noticieros.

> Compromiso con la tematica y accion global propuesta por Embajada.

> Donacién de espacios publicitarios.

> Se generaron notas en todo el mundo.

> Distribucion de contenidos en INGLES, lo que le dio llegada a todo el mundo.

- Fuerte convocatoria y pedido de colaboraciéon a Empresas, Medios y Productoras
> Espacios gratuitos en revistas y diarios
> Espacios gratuitos en subte y via publica
> Produccion de piezas de altisima calidad
> Costo “0” de toda la accidn
> PNT en programas de alto rating

- Fuerte distribucion de contenidos a través de las Redes Sociales
> Desarrollo de toda la campana y contenidos en un formato facil de replicar,
compartir y viralizar en las redes sociales
> Desarrollo de imagen de perfil alusiva “Yo mato atentado”
> Alta tasa de contenidos “Compartidos”
> RT de contenidos por parte de celebridades. El tema fue Trending Topic en
Twitter
> Potente viralizacién del Spot “Beso” en Youtube

- Estéticas + Creatividad
Estética moderna, fresca, despojada.
Tono super positivo.

La ejecucidn

- Trabajamos sobre historias reales, que son testimonios de la celebracién de la vida.
Contactamos a sobrevivientes y a familiares de las victimas.
Investigamos coémo siguieron las historias personales. Encontramos ejemplos de vida.

- Agencia y Fotégrafo donamos honorarios para hacer posible esta campaiia, sin
presupuesto.
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- Contactamos a los medios, y conseguimos la DONACION de espacios para la difusion
de la campafia. Conseguimos espacios en: TV + Diarios + Revistas + Cine + Subte + Via
Publica + Prensa + PNT en programas de TV + Web.

- Generamos:
a. 4 graficas de alto impacto: una guerra de almohada protagonizada por 11 bisnietos

de una victima + una embarazada, con sus sobrinas, a punto de dar a luz a un bisnieto
de una victima + un adolescente -besandose con su novia-, uno de los 30 bisnietos de
una victima + el padre de una victima, sosteniendo a uno de sus 12 bisnietos.

b. 1 Spot de TV (“Beso”), de muy bajo costo y alto impacto.

c. PNT en programas de TV: TVR + Duro de Domar + 6, 7, 8.

d. Intervencién urbana: Accién “Un minuto de Amor”

- Transformamos en noticia la campana.
Se invit6 a los medios a cubrir el backstage de la campaiia.
Se lanzé la camparia en los principales noticieros de la Argentina.

- Realizamos acciones de alto impacto.
Convocamos a los jovenes a realizar una accion de alto impacto el dia del aniversario.
Cambiamos el concepto de “Un minuto de silencio” por “Un minuto de amor”.

- En las redes sociales invitamos a expresar “Qué es el amor” y “Qué es la vida”, con el
#lsraelAmor.

También generamos una imagen de perfil con el mensaje “Vida Mata Atentado” y
“Amor Mata Atentado”

El Spot “Beso” se viralizé rapidamente.

- Enviamos a la prensa las historias de los jovenes fotografiados.
Se generaron notas con estos nietos y bisnietos de victimas.

- El nacimiento de Mateo (Su madre es la mujer embarazada que es una de las
imagenes de campana) -bisnieto de una de las victimas-, la semana previa al
aniversario del atentado, se transformo en noticia.
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El detalle de las acciones realizadas

- Revistas + Diarios: 4 graficas

- TV + Cine: Spot “Beso”

- Via Publica: Subte + Pantallas de LED gigantes

- Redes Sociales: Viralizacion de graficas y Spot + Consignas sobre Vida y Amor, con el
hashtag “IsraelAmor”

- Accién de impacto: “Minuto de Amor”. Accidén masiva realizada en via publica la
noche del aniversario.

- Prensa: Invitacién a medios para cubrir el backstage de campaiia + Envio de las
historias de los protagonistas de la campaia

- Prensa especial: La semana del aniversario nacié Mateo, hijo de Raquel; una de las
personas fotografiadas para la camparia. Esto fue tomado por los medios como noticia.
- PNT Social: TVR + Duro de Domar + 6, 7, 8.

a. Campaiia grafica: >> Ver PPT Adjunto

>> Revistas

>> Diarios

>> Via Publica + Subte

>> Carapantallas municipales
>> E-mailing

>> Flyers

VIDA

MATA
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b. TV + Cine: >> Ver PPT Adjunto

>> Spot “Beso”: Hacer CLICK >> http://youtu.be/WYyvy3HeYSc

v youtube.com/watch?v=\WYyvy3HeYSc
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d. Redes Sociales: Viralizacion de graficas y Spot + Consignas sobre Vida y Amor,
con el hashtag “IsraelAmor” >> Ver PPT Adjunto

>> Accidn “Yo Mato Atentado”

>> Distribucidn de 4 portadas tematicas para Facebook com campafia

>> Accidn conjunta en Facebook de “Dia Mundial de la guerra de almohadas”
>> Twitteo de contenidos

>> Retwitteo de Celebridades V= =

>> Trending Topic en Twitter
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f. PR & Prensa >> Ver PPT Adjunto

>> Invitacion a medios para cubrir el backstage de campaiia

>> Envio de las historias de los protagonistas de la campafia

>> Lanzamiento de campafia en noticieros

>> Envio de campafia, contenidos y gacetillas a medios especializados
>>PNTenTV

>> Edicion de materiales en inglés

16 en jipg, Afig x, 51032 ones Apy
a
! Xifq ‘03/<073/Ed'
6 diciones ap,

The Global News Jewish People

News Blogs ideo About bscribe A e Letters Archive Donate
Actualigey

Jewish Life | Politics | Arts&Culture =~ U.S.  Middle East World = Opinion

21

05 despyes
"El

or m,
Para e ,, hataal t

Need to know?

Click here to sign up for ©2JTA's free e-newsletters I'rorj
Israe] — Versarig g o 0" | gje g
s
Buke (3] @+ o [ snare| |wrTweet| 1 Lag € dtentado al € uny camp - Y )
Mbajada a 1a AN g g
i dy
Syein gema @svere [ MVersarig 5% Srael en ppo E b'_]' d; a 5c
el bombarge o ina pangys a de 100 ¢
de N m
Israel launches ad ign in Argentina to mark 0 e *eha una cam
srael launches ad campaign in Argentina to ma 59 0 Pﬂnapubl:cnar
5 ia con I
1992 embassy bombing .m 0 Otivo gey
March7, 2013 . L % e 0 R
he Fo g
BUENOS AIRES, Argentina (JTA) — The Isragll Embassy in Argentina is launching an ad campaign to mark the Times of Isragf | 08/03/, o @ Share
21stanniversary of the 1992 bombing that killed 28, La Campas H2013 0&30
Pafia, - I
103 famipon 3 QU Se jap. . a
The campaign, to be launched next week, focuses on themes of love and life through photographs of the familij te,sr;?i‘:l/rafﬁs de Ia:v’;;kafa la lJrL'?xrma F
«of the victims. “Love kills terrorism™ and “Life kills terrorism” are the mottos in each of the four advertisements, - ™" son fos je, tmas, Junta SiTaﬁﬁ. ntrg
‘will be featured in print media as well as in subways and on the sireets of Buenos Aires, s @ ¥ tome ep &l msr;;ayaeunc a :’Tu’gf resg & 05 Amary gg vid,
= i ol 5. " Vidlg,
On March 17,1952, a car bomb was delonaled in frant of e Israsii Erme—"| (SI& it o:;’os Publicitarige 2! Mata gf h,fm"?"es e fas o, Lag;
injuting 242. Iran is believed to be behind the bomhi=~ i U8 Serdn prog ’r’fr‘;’;ﬂ' ¥ Wdag;;?an,as o6 recty
S BN g e oA 8] Perci
The campaign was rre="= 0% Medios lgles

PUBLICIDAD MARKETING MEDIOS NEGOCIOS DIGITAL com AD MAGAZINE

VIERNES | 8 de Marzo de 2013

etnews o Cule
pi (remews o 15 a0s! tprapl L Ro SRR
403424 7
publishe o Tweet VOLVER AL BUSCADOR Suscri
a 149 I
mmend a revi
wre Matar al Atentado mejor
mayol

[ElTweet| ElMeGusta 20 T 0 [=1n=1

ews.

ye et
eopte 1

e Hkﬂ

VIDEO GRAFICA

oo camPed g &S
feallles hoize 1
jicn sy
\‘é‘c‘;\muaﬂon c;( \r\‘: | ]
and 10Ve BGK wiict =3

atack, T e
wragic fest ¥

A the
narks

+(5411) 477;

g. PNT Social:
>>TVR
>> Duro de Domar
>>6,7,8

Celebrando la Vida. 21 afios del Atentado a la Embajada de Israel bos ey | Ch creq

— ]_8 — CONCOPIOR « Croatividad eatratdgical

‘L’N'IIIJ'



h. Prensa especial

>> La semana del aniversario nacié Mateo, hijo de Raquel; una de las personas
fotografiadas para la campana.
Esto fue tomado por los medios como noticia.

>> Nota que RESUME LA CAMPANA <<
http://www.youtube.com/watch?v=7y3eGzV-nl4
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21 aios del Atentado a la Embajada de Israel
Los numeros. El éxito contundente de RESPONDER CON VIDA

21 aios
18 de dias de pre-produccion

- 4 graficas de campaiia.

- 1 produccion fotografica

- 2 spots audiovisuales.

- 1 intervencion en via publica

- 42 personas participaron de la produccién fotografica.

- 36 medios graficos nacionales publicaron la campana.

- Mas de 20 pedidos recibidos de medios de otros paises para publicar la campana
- 60.000 volantes repartidos en via publica e instituciones.

- 1.800 soportes de comunicacion en via publica.

- 10.000 afiches en via publica.

- 4 pantallas gigantes de LED en esquinas claves de Buenos Aires

- 6 piezas de e-mailing enviadas por acciéon de MKT Viral.

- Presentacidn de Spot como adelanto en 12 noticieros y programas de TV
- 24 estaciones de subte con la campaiia.

- 36 dispositivos transiluminados en subtes.

- 42 medios graficos de otros paises hablaron y mostraron la campafia

- Mas de 380 menciones del tema en radio y TV, en una semana.

- 46 notas en medios, sobre los protagonistas de la campana

- Mas de 200 menciones del nacimiento de “Mateo”

- “1 minuto de silencio” reemplazado por “1 minuto de amor”.
- Mas de 4.000 personas en via publica protagonizando el minuto de amor.

- Mas de 18.000 adherentes en Facebook.

- Mas de 112.000 personas cambiaron su foto de perfil en Facebook con el avatar “Yo Mato
Atentado” y compartieron el mensaje “Vida mata Atentado” y “Amor mata Atentado”

- 38 contenidos subidos a Facebook

- Mas de 22.000 veces compartidos los contenidos

- Trending Topic en Twitter: “#IsraelAmor”

Mas de 1.600.000 pesos la inversion lograda como donacién en medios y produccién para la
realizacion de la campaiia

21 ainos después MATAMOS EL ATENTADO.
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17 de marzo.




21 aios del Atentado a la Embajada de Israel
Algunos resultados que reflejan el éxito de la accion

- Se volvié a hablar del tema en todo el pais

- Instalamos una campafia emotiva e impactante que recorrié el mundo

- La gente se APROPIO del mensaje.
Construimos un mensaje esperanzador y muy positivo.

- Miembros del Gobierno participaron del acto de recordacion.

- Convocamos a los jovenes a una intervencidn urbana frente a donde era la Embajada, donde
se CELEBRO EL AMOR.

Mas de 4.000 presentes.

- Presencia del tema atentado en los MEDIOS de comunicacion.

Logramos darle un abordaje positivo a un tema negativo

IMPORTANTE!

Con esta presentacién se adjunta un Power Point

con el registro completo de la accién

Mirarlos no lleva mds de que unos minutos

y da una idea real del éxito e impacto de la accién.

Muchas Gracias

por su atencidén
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