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INTRODUCCION

Una Marca para No Olvidar.

El 17 de marzo de 1992 a las 14.42, un coche bomba estallé en la puerta de la
Embajada de Israel en Buenos Aires, causando la destruccién de la embajada y victimas
en una iglesia, un jardin de infantes y un hogar de ancianos. En el atentado murieron
29 personas y 242 resultaron heridas.

Todo el pais quedd conmocionado por este hecho que fue el primer caso de terrorismo
internacional que sucedidé en Argentina y en el que resultaron victimas ciudadanos
argentinos, bolivianos, israelies, paraguayos, italianos y uruguayos.

A diferencia del atentado a la AMIA, QUE SUCEDERIA en 1994, a lo largo de 21 afios
esta causa se ha mantenido en un casi absoluto silencio y en cada aniversario los
familiares y amigos de las victimas han tratado con mucho esfuerzo de mantener viva
la memoria.

En 2013, con motivo de los 22 aiios la Embajada de Israel en Argentina
decidié volver a poner el foco con Arroyo y Suipacha; y poner una marca
con un mensaje contundente para que nunca se olvide que “Aca habia
vida”.

El desafio: Cémo lograr impactar, y poner el foco en el tema, con muy pocos recursos.

La respuesta: Concepto impactante + acciones originales.

Realizamos una campaiia con acciones originales y de alto impacto.
Integramos Publicidad + Redes sociales + PR&Prensa + Intervencion urbana/Guerrilla
MKT + Nuevos Medios.

Eg} Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bos E‘VI Ch creq
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A partir de volver a sehalar de manera clara e impactante

un lugar donde hubo vida, y donde esas vidas ya no estan mas,

ésta campaiia llama a la memoria para recordar este terrible atentado
22 ainos después.

Para eso usamos una herramienta de uso publico y cotidiano y la
transformamos en una herramienta de Memoria.

Intervinimos el Mapa de la Ciudad de Buenos Aires e incorporamos un marcador que al pasar
por Arroyo y Suipacha indica que “Aca Habia Vida”.

Generamos una experiencia que sorprendid a los mas de 180.000 usuarios por dia y generé
una viralizaciéon automatica en redes sociales.

Después llevamos ese marcador del mundo virtual al mundo real.

Instalamos un imponente marcador de Google Map de 6 metros con la frase “Aca Habia Vida”
que sorprendidé a miles de automovilistas y transeuntes.

Esta imagen se destacd en todos los medios durante la cobertura del acto de recordacion.

En grafica se presentaron dos de las veintiocho historias personales que quedaron truncadas
a causa del terrorismo.

La impactante foto de David Ben Rafael junto a sus hijos en el Jardin Japonés, dos dias antes
del atentado que acabd con su vida. Una foto llena de vida. El titular relata “22 afios de hijos
sin padres, de padres sin hijos”.

La emotiva foto de Elena Brumana, hermana del Padre Juan Carlos Brumana, fue producida
por Hernan Churba y la presenta sosteniendo la estola que aquél tragico dia vestia su
hermano, Presbitero de la Parroquia Mater Admirabilis. El titular relata “22 afios de hermanos
sin hermanos”.

Solo dos ejemplos que reflejan la brutalidad del terrorismo.

“Aca habia vida” nos vuelve a situar en las vidas que habia en Arroyo y
Suipacha.
Vidas que hoy ya no estan, porque EL TERRORISMO MATA.

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas eV| C h creq
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Como lo hicimos?
Volvimos a buscar las historias de las victimas y sus fotos.

21 aiios de hijos sin padres, de padres sin hijos.

Nos encontramos con vida. Con historias rebosantes de vida.

Nos encontramos con la impactante foto de David Ben Rafael con sus hijos en el Jardin
Japonés solo dos dias antes del atentado. Una imagen llena de vida y amor

21 ainos de hermanos sin hermanos.

Nos encontramos con la historia del Padre Juan Carlos Brumana, Presbitero de la
Paroquia Mater Admirabilis; una persona que contagiaba su amor por la vida.
Encontramos la estola que usaba en el momento del atentado, y que aun guarda las
manchas de sangre.

Convocamos a Elena, su hermana; y volvimos a reconstruir su historia.

Entendimos que Arroyo y Suipacha; y todo el barrio era un lugar lleno de esas historias
de vida que quedaron truncas el 17 de marzo de 1992.

Y decidimos volver a sefialar esa esquina. De una manera imponente, impactante.
Para sacudir la vista y la memoria de la gente; y que el paso del tiempo no borre la
memoria.

Y para eso, qué mejor que recurrir a las nuevas tecnologias.

Y transformamos una herramienta de uso cotidiano en un elemento de Memoria,
interviniendo el mapa interactivo del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, con un
marcador que sefiala que en Arroyo y Suipacha habia vida.

Y después llevamos ese marcador del mundo virtual, al mundo real; con un inflable de
5 metros, al que nadie podia dejar de prestarle atencién; sacudiendo la memoria.

Llegamos a la gente. Impactamos. Sorprendimos. Emocionamos. Movilizamos.

Pero lo mds importante es que hicimos un homenaje a las 29 victimas y a todos los que
vivieron aquel terrible dia.

Instalamos una marca para que nadie se olvide que en Arroyo y Suipacha habia vida.

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas eV| C h creq
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1. Acerca de la organizacidn:

Instalada en el afio 1948, la Embajada de Israel en Argentina es la representacién diplomatica
del Estado de Israel en nuestro pais.

Desde la misma se trabaja en:

- Difusién y promocion de la cultura

- Difusién y promocién del turismo

- Intercambio y acuerdos comerciales entre paises

- Acuerdos de cooperacioén y desarrollo

- Acuerdos e intercambios académicos

Ademas de esto cumple todas las funciones formales y de representacion de cualquier
Embajada en el mundo.

La representacion diplomatica en Buenos Aires es la de mayor relevancia
de Israel en América Latina, teniendo una importante actividad de
relaciones e intercambio, y realizando acciones que son replicadas en
otros paises.

Ademas de esto, dentro de esta Embajada, se encuentra CIDIPAL, el Centro de Informacion de

Israel para América Latina. Cidipal provee al publico de informacidn turistica, politica y cultural.
Cuenta con un importante centro de recursos.

2. Acerca de los aniversarios del Atentado a la Embajada de Israel:

En 1992, como respuesta al atentado a la Embajada de Israel, se realizd una de las
movilizaciones masivas mas importantes en la historia de nuestro pais frente al Obelisco de
Buenos Aires.

A partir de entonces y ante cada aniversario la recordacidon de las victimas estuvo limitada a un
pequefio acto en el mismo lugar donde sucedié el atentado; pero el tema quedé instalado
como un hito dentro de la agenda nacional.

Desde el afio 2012, con los 20 aios del Atentado, a partir de una iniciativa de BasevichCrea se
retoma la recordacion, con campana y acciones de impacto.

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas ev' Ch creq
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Desafios ante un tema muy particular

> Sorprender a la gente para llamar a la memoria.

> Reinstalar en la sociedad un tema que quedé en el olvido.

> Como construir un mensaje de esperanza y homenaje a la vida, a partir de algo tan
terrible como un atentado terrorista.

> Generar una accién de impacto sin presupuesto.

> Cémo instalar el tema sin transformarlo en un tema politico y diplomatico.

> Cémo hacer para lograr llegar/involucrar a la sociedad general.

Eg Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bos E‘VI Ch creq
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Atentado a la Embajada de Israel.
Una Marca para no olvidar

Objetivo general

Reinstalar el tema del atentado a la Embajada de Israel
de una manera relevante para la sociedad.

Mostrar el valor de la vida y sefialar su ausencia.

Objetivos de comunicacion

- NO al terrorismo / Sl a la vida
Responder al terrorismo a partir del valor de la vida.

- Convocatoria por la vida
Convocar a la gente a manifestarse en diferentes espacios y en todo el pais, a favor de la vida,
como respuesta al terrorismo.

- Memoria
Tener presente la memoria de las victimas.
Rescatar las historias y humanizarlas.

- Sucedié
Recordar que es algo que sucedidé y que es parte de nuestra historia

Target

- Sociedad General de argentina
- Medios de comunicacion

Objetivo de la campana

Configurar un programa de acciones lo suficientemente sélidas como para
generar IMPACTO y que el tema tenga una fuerte presencia y alto nivel de
repercusion.

Generar Identificacion a partir de un mensaje POSITIVO
y esperanzador

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas eV| C h creq
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El disparador de la campaiia

Una foto llena de vida.
Ver esta foto de David Ben Rafael nos llevd a preguntarnos por toda esas historias de vida que

habia en Arroyo y Suipacha.
Esto fue lo que nos movilizd a volver a Arroyo y Suipacha, para sefialarlo como un lugar lleno

de vida.




Estrategia

- Seiialar un lugar fisico, real.

22 aiios pasaron, y es mucha la gente que no sabe qué fue lo que sucedid en Arroyo y
Suipacha; una esquina de Buenos Aires rebosante de vida.

Donde ademas de una Embajada, habia una iglesia, un hogar de ancianos, una escuela,
un museo, vecinos, transeuntes, gente que pasaba a trabajar, etc etc.

Una esquina que donde una bomba dejo una marca imborrable; pero que el paso del
tiempo estaba comenzando a borrarla.

Y decidimos volver a seialarla con énfasis, para que la memoria siga viva.

- Generar un mensaje relevante y cercano a la gente. Algo con lo que
pueda identificarse y movilizarse.

- Centrarnos en el valor de la vida como abordaje.
- Impactar visualmente.

- Con el concepto de VIDA, generamos acciones de impacto.

Realizamos:

- Concentramos acciones de IMPACTO para sefialar Arroyo y Suipacha

- Recurrimos a una herramienta de uso masivo y de consulta cotidiana, e instalamos
ahi el mensaje y recordatorio para siempre; trascendiendo a la fecha.

- Conceptos fuertes y claros

- Mostramos historias reales llenas de vida.

- Concentramos Acciones de ALTO IMPACTO en Arroyo y Suipacha
> Instalamos marcador inflable gigante de Google Map sefialando la esquina
> Intervinimos el lugar puntual para volver a captar la atencién
> Instalacion adicional de 22 globos rojos gigantes con la leyenda
> Concentramos el interés en la histérica esquina
> Amplia cobertura mediatica / Fuerte repercusion en la prensa nacional e
internacional

- Recurrimos a una herramienta de uso masivo
> Intervinimos el Mapa Interactivo de la Ciudad
> Invitamos a la gente a utilizarlo, y a descubrir la novedad
> Sumamos al Gobierno de la Ciudad para la iniciativa y difusion

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas eV| C h creq
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- Concepto y Creatividad de alto impacto

> Accidn “Acd Habia vida”

> Rescate de HISTORIAS REALES de victimas del atentado.

> Abordaje que rescata el valor de la VIDA.

> Potencia visual: Tanto las imagenes de las graficas, como la del marcador
inflable gigante fueron muy notorios dandole visibilidad a la campafa

- Fuerte trabajo de prensa y ALTA VISIBILIDAD de las acciones realizadas
> Editorial en Revista Pronto enfocada en el aniversario y las acciones de la
campaifa.
> Gestion de notas con familiares de victimas; hablando de la vida que habia en
Arroyo y Suipacha.
> Convocatoria a la prensa para la Inauguracion del marcador gigante inflable.
> Instalacion de la noticia de la INTERVENCION del mapa interactivo de la
Ciudad.
> Vinculacidn con la prensa a partir de la entrega de materiales relevantes y de
interés.
> Compromiso con la tematica y accion global propuesta por Embajada.
> Donacion de espacios publicitarios.
> Se generaron notas en todo el mundo.
> Distribucion de contenidos en INGLES, lo que le dio llegada a todo el mundo.

- Fuerte convocatoria y pedido de colaboracion a Empresas, Medios y Productoras
> Espacios gratuitos en revistas y diarios
> Espacios gratuitos en subte y via publica
> Produccion de piezas de altisima calidad
> Costo “0” de toda la accion
> PNT en programas de alto rating

- Fuerte distribucidn de contenidos a través de las Redes Sociales

> Desarrollo de toda la campafa y contenidos en un formato facil de replicar,

compartir y viralizar en las redes sociales

> Desarrollo de imagen de perfil alusiva “Aca habia Vida”

> Alta tasa de contenidos “Compartidos”

> RT de contenidos por parte de celebridades.

> Potente viralizacién tanto del Marcador en el Mapa Interactivo de la Ciudad;
como de la imagen del marcador inflable gigante.

- Estéticas + Creatividad
Estética moderna.
Utilizacidén del color rojo para captar la atencion.
Tono emotivo.

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas eV| C h creq
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La ejecucidén

- Generamos una alianza con el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires; para todas
las acciones que nos permitieron concentrar la atencién en Arroyo y Suipacha.
Ademas esta alianza ayudo a instalar y potencié la difusion.

- Rescatamos historias de victimas haciendo foco en la vida.
Invitamos a familiares a contar las historias a la prensa para cerrar el concepto “Aca
habia vida”.

- Agencia y Fotégrafo donamos honorarios para hacer posible esta campafia, sin
presupuesto.

- Contactamos a los medios, y conseguimos la DONACION de espacios para la difusion
de la campafia. Conseguimos espacios en: TV + Diarios + Revistas + Cine + Subte + Via
Publica + Prensa + PNT en programas de TV + Web.

- Generamos:
a. Intervencién del Mapa Interactivo de la Ciudad

b. 2 graficas de alto impacto: una con una foto real de una victima junto a su familia; la

otra de una fuerte carga emotiva en la Iglesia donde era cura el Padre Juan Carlos
Brumana.

c. Intervencién urbana: Marcador inflable gigante “Aca Habia Vida”

d. PNT en programas de TV: TVR + Duro de Domar + 6, 7, 8.

- Transformamos en noticia la campafa.

Se invito a los medios a cubrir la instalacidon del marcador gigante.

Se hizo foco en la difusién de la intervencidn del Mapa en los principales noticieros de
la Argentina.

- Transformamos una herramienta de consulta cotidiana en una accién de Memoria.
A través de esto sorprendimos e impactamos.

- En las redes sociales invitamos a sumarse con el #AcaHabiaVida.
También generamos una imagen de perfil y portada alusivas.
Fuerte impacto y viralizacion de las acciones del marcador.

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas eV| C h creq
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- Enviamos a la prensa las historias de las victimas; y los pusimos en contacto con sus
familiares para generar contenido alineado con el concepto de campafiia.

- Instalamos el tema en una de las revistas de mayor tirada del pais.

Generamos una editorial en la revista Pronto, donde logramos llevar un tema tan
sensible a un espacio donde no se abordan temas comprometidos; lo cual ‘también
generd sorpresa en los lectores.

ostratdgica
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El detalle de las acciones realizadas

- Intervencion del Mapa Interactivo de la Ciudad de BA

- Revistas + Diarios: 2 graficas

- Via Publica: Subte + Pantallas de LED gigantes

- Redes Sociales: Viralizacion de graficas + Viralizacion de Mapa Interactivo + Consignas
sobre Vida, con el hashtag “AcaHabiaVida”

- Intervencién de esquina Arroyo y Suipacha.

- Prensa: Invitacidon a medios para cubrir la inauguracion del marcados inflable + Envio
de las historias de los protagonistas de la campana.

- Prensa especial: Editorial en revista Pronto.

- PNT Social: TVR + Duro de Domar + 6, 7, 8.

- Impacto visual: Suelta de globos rojos gigantes con la leyenda + Asistentes al acto
replicaron el marcador de Google con la leyenda “Aca Habbia vida”

a. Intervencion de Mapa Interactivo de la Ciudad: >> Ver PPT Adjunto

>> Prensa y difusion conjunta
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b. Campania grafica: >> Ver PPT Adjunto

>> Revistas

>> Diarios

>> Via Publica + Subte

>> Carapantallas municipales
>> E-mailing

>> Flyers

| DEHLIOS SNPADRES.
| DEPRADRES SNHLNS.

ACA
HABIA
Vb

Atentado a la Embajada de Israel. 22 afios. | ACTO CENTRAL: Martes 18 de Marzo, 14 hs. Arroyo y Suipacha \“
EL TERRORISMO MATA. { Acto Juventud: Lunes 17 de Marzo, 20 hs. ]




d. Redes Sociales: Viralizacion de graficas + Viralizacion de Mapa Interactivo +
>> Ver PPT Adjunto

Consignas sobre Vida, con el hashtag “AcaHabiaVida”

>> Accién “Aca Habia Vida”

>> Difusion de link al Mapa Interactivo
>> Twitteo de contenidos

>> Retwitteo de Celebridades

22 ANDS

DE HIJOS SIN PADRES.

DE PADRES SIN HIJOS.

Atentado a la Embajada
de Israel. 22 afios.
EL TERRORISMO

MATA.

ACA HABIA

— David Beq;ﬁalael]‘l jjos en el Jardin Japonés.
. %ﬁ'dg@nf d a la Embajada de Israel.

Atentado a la Embajada
de Israel. 22 afios
EL TERRORISMO MATA.

22 YEARS

OF SIBLINGS

WITHOUT SIBLINGS

orist attack

mbas
in Argentina.
TERRORISM KILLS.

HERE THERE WAS

TERRORISH KILLS.

e. Intervencién de Arroyo y Suipacha
>> Instalacién de Marcador de google inflable gigante




f. PR & Prensa >> Ver PPT Adjunto

>> Invitacion a medios para cubrir la inauguracién del marcador inflable gigante
>> Envio de las historias de los protagonistas de la campafia

>> Lanzamiento de campafia en noticieros

>> Envio de campafia, contenidos y gacetillas a medios especializados

>>PNT en TV

*TV EN VIVO*

—= e BB v - <« BB

martes 18 do marz0 2014

A 22 aios, la comunidad judia recordé a las victimas
del atentado a la embajada de Israel

Hubo un acto en el lugar donde estaba emplazado el edifico, en el centro portefio. Participaron
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Antes de las alocuciones de los oradores, que recordaron a las victimas del hecho, sonaron

los himnos de Israel y la Argentina.

Entre las autoridades nacionales que participan de la conmemo
murieron 29 personas, estuva el ministro de Ju 2
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Con motivo de conmemorarse 22 afios del atentado a la Embajada de Israel, sucedido el 17 de m
basandose en el concepto "Acé habia vida", la Embajada de lsrael propone mostrar algunas histol
quedaron truncas a causa del terrorismo. Desde el Centro Israelita de Tandil, destacaron a NUEV.
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“Aos habla vida", es el nombre da la campafia lanzada por la representacién
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Para ello se invita a los familiares y miembros de la comunidad a participar a la hora
En la Argentina vive la comunidad judia mas numerosa de América Latina, a la que tanto
014 PROLOGUE hechos de violencia, los frentes de las instituciones tienen pilotines de contencion.
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En Buenos Aires

La Embajada de Israel en Argentina realiza una campaia digital a partir de éste jueves 13 o}
de marzo y por un lapso de 7 dias, gracias a la colaboracion del Gobierno porteio a Odontocroup

través de su Ministerio de Modernizacion. Se trata de una aplicacion mediante la cual se
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También en este aniversario la Embajada de Israel propone mostrar algunas historias
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>> Nota que PRESENTA y RESUME LA CAMPANA <<
http://youtu.be/KRAIZMLxfbA

22 aios del Atentado a la Embajada de Israel
Los numeros. El éxito contundente de recordar que ACA HABIA VIDA

22 aios
23 de dias de pre-produccion

- 1 mapa interactivo intervenido.

- 2 gréficas de campania. 2 historias reales de vida.

- 1 produccion fotografica.

- 1 intervencion en via publica.

- linflable de 5 metros.

- 6 personas participaron de la produccidn fotografica.

- 24 medios graficos nacionales publicaron la campafia.

- Mas de 13 pedidos recibidos de medios de otros paises para publicar la campafia

- 60.000 volantes repartidos en via publica e instituciones.

- 1.400 soportes de comunicacion en via publica.

- 7.000 afiches en via publica.

- 4 pantallas gigantes de LED en esquinas claves de Buenos Aires

- 4 piezas de e-mailing enviadas por accion de MKT Viral.

- Inauguracion de Inflable gigante en exclusiva para noticieros y programas de TV

- 12 estaciones de subte con la campana.

- 26 dispositivos transiluminados en subtes.

- 32 medios graficos de otros paises hablaron y mostraron la campaiia

- Mas de 320 menciones del tema en radio y TV, en una semana.

- 23 notas en medios especializados en tecnologia, sobre la intervencion al mapa de la
Ciudad.

- 22 globos gigantes recordando a cada una de las victimas, y reafirmando que “Aca Habia
Vida”.

- Cientos de jovenes en el acto realizaron su propia versién del marcador “Aca Habia Vida”.

- Mas de 18.000 adherentes en Facebook.

- Mas de 112.000 personas cambiaron su foto de perfil en Facebook con el avatar “Acd Habia
Vida” y compartieron las historias de David Ben Rafael y del padre Juan Carlos Brumana

- 28 contenidos subidos a Facebook.

- Mas de 19.000 veces compartidos los contenidos.

- Mas de 30 celebridades y trendsetters twittearon con el hashtag “#AcaHabiaVida”

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas eV| C h creq
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Mas de 1.320.000 pesos la inversion lograda como donacion en medios y produccion para la

realizacion de la campania

22 ainos después
generamos UNA MARCA PARA NO OLVIDAR.
que ACA HABIA VIDA.

Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bos E‘VI Ch creq
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22 aios del Atentado a la Embajada de Israel
Algunos resultados que reflejan el éxito de la accion

- Se volvio a hablar del tema en todo el pais

- Instalamos una campafia emotiva e impactante que recorrié el mundo

- Instalamos el tema en un espacio publico de consulta diaria y masiva (Mapa interactivo). Se lo
instalé como un tema que es parte de la historia de la Ciudad

- La gente se APROPIO del mensaje.
Construimos un mensaje esperanzador y muy positivo.

- Miembros del Gobierno participaron del acto de recordacion.

- Incorporamos las nuevas generaciones a partir de estas nuevas tecnologias.

- Presencia del tema atentado en los MEDIOS de comunicacién.

Logramos darle un abordaje positivo a un tema negativo

IMPORTANTE!

Con esta presentacién se adjunta un Power Point

con el registro completo de la acciéon

Mirarls no lleva mas de que unos minutos
y da una idea real del éxito e impacto de la accién.

Muchas Gracias
por su atencion

g Una marca para no olvidar. 22 afios del Atentado a la Embajada de Israel bas e'VI Ch creq
[’"1 - 23 - |[conceptos + craatividad estratdgica






