TITULO DEL PROGRAMA

NOMBRE DE LA COMPANIA O INSTITUCION

DEPARTAMENTO O AREA QUE DESARROLLO
EL PLAN

PERSONAS RESPONSABLES DEL PLAN DE COMUNICACION

Un tweet que identifique y defina
el propésito del programa:




INntroduccion

Nacido en 1997, Campus Party es el mayor festival
de innovacion, emprendimiento, tecnologia, creativi-
dad y entretenimiento digital del mundo.

En los ultimos 20 anos, mas de 400 mil personas han
participado de las 56 ediciones de Campus Party
celebradas en méas de 15 paises, contando con la
presencia de exponentes como Stephen Hawking
(fisico tedrico y cosmdlogo britanico y uno de los mas
consagrados cientificos de la actualidad), Steve
Wozniak (cofundador de Apple), Al Gore (ecologista,
ex-vice-presidente estadounidense), Nicholas Negro-
ponte (cientffico americano, creador del proyecto
"One Laptop per Child"), Chris Anderson (escritor de
los best-sellers The Long Tail, Free y Makers,
fundador de 3D Roboatics), entre muchos otros.

Un Geek Camp multitudinario y activo las 24 hs:
Campus Party es un verdadero encuentro multidis-
ciplinario que pone en contacto a expertos de
diversas tematicas, brinda talleres practicos de
programacion, hardware, disefio, robdtica y musica,
entre otros y ofrece retos y hacks en sitio para
testear y desafiar el conocimiento y capacidad
creativa de los jovenes participantes -denominados
“campuseros”- sobre programacion, robdtica,
modding, musica, juegos, etc,. Otra de sus caracte-
risticas es que ofrece conectividad de banda ancha
y contenidos las 24 horas del dia durante todas las
jornadas que funciona Campus Party.

[dentificacion
de la problematica

Entre el 26 al 30 de octubre de 2016 , el evento global
mas importante de tecnologia, innovacion y empren-
dimiento llegaba por primera vez al Cono Sur, eligien-
do a la Argentina como primer destino. En este
contexto, se planteaban varios desafios:

Ante todo, el desafio de darlo a conocer en el pais.
Hasta el momento no habia antecedentes en la
Argentina de un evento de tal magnitud que
recorra integralmente el mundo de la tecnologia,
la innovacion, el emprendimiento, la creatividad y
la ciencia, o que significaba una noticia enorme para
comunicar y, por ende, habia una expectativa de
lograr una cobertura global y de gran impacto.

Por otro lado, Campus Party Argentina se presentaba
como un encuentro federal que permitiria desarro-
llar una misién formativa para jévenes de todo el
pais que viven esta experiencia, reuniendo a mas
de 52 universidades nacionales, 50 asociaciones,
80 comunidades y mas de 100 grupos afines de
todo el pais interesados en innovacioén y tecnolo-
gia. Una posibilidad Unica para los jovenes talentos
que venian en busca de oportunidades, ya que se
encontrarian con capacitaciones y talleres vinculados
a la innovacion y el emprendedorismo, potenciales
contactos para hacer networking, inversores,
creativos, programadores. Se calculaba que 7 de
cada 10 visitantes son estudiantes de 50 universida-
des que premian a sus mejores estudiantes con la
invitacion al evento. A su vez, 120 startups y 40
makers fueron seleccionados para el evento, a través
de las principales incubadoras, aceleradoras vy
centros de emprendedores de Argentina.

En este sentido, se planteaba el desafio de poder
crear un verdadero ecosistema emprendedor en
nuestro pais en el segmento tecnolégico y de
innovacién, precisamente un segmento de alta
empleabilidad en la Argentina en lo que requiere a
transformacion digital. Asi, al igual que en otras
partes del mundo donde ya se habia celebrado
Campus Party, se posicionaba como un evento con
impacto social significativo, con el antecedente de
haber sido apoyado por gobiernos y empresas que
reconocen la potencialidad de la industria de la
innovacion.

Por otro lado, Campus Party Argentina, se presen-
taba para la gran cantidad de sponsors que tenia el
evento, como una plataforma a partir de la cual
comunicar sus novedades en materia de innova-
cion. Y en este sentido, habia que realizar un fuerte
trabajo para potenciar la relacion con ellos, capitali-
zando todas sus iniciativas.

Otro de los desafios, era el poder sostener un evento
de estas caracteristicas donde la tecnologia es
critica, en un espacio como Tecndpolis, locacion
elegida para realizar el evento. En este sentido, era
necesario poder garantizar la red de conexion, ya que
el principal insumo para su desarrollo era la conectivi-
dad de banda ancha, debido a que miles de jévenes
estarfan durante 5 dias 24hs conectados, trabajando
en desafios y hackatons que requeriian como
primera y Unica condicién acceso a internet.

Un dltimo desafio y no menor, era el poder convocar al
gran numero de periodistas invitados a cubrir los 5 dias
de evento en un espacio como Tecndpolis, un enorme
predio ubicado en Villa Martelli, provincia de Buenos
Aires, bastante alejado de los espacios urbanos donde
se suelen realizar los eventos de prensa.




Presentar la primera edicién de Campus Party en la Argentina para posicionar el
evento y generar credenciales en su presencia actual y futura con sponsors
clave, media partners, gobierno, comunidades y ecosistema de emprendedores.

Potenciar la relacion con los sponsors clave a través de oportunidades de
presencia en medios, redes sociales y su repercusion a través del mapa de
influenciadores.

bJ e OS Crear un precedente favorable en el segmento de gobierno para incrementar su rol en
préximas ediciones.

Generar un ambito donde los campuseros, startups y emprendedores puedan
crear relaciones en pos de construir futuras cadenas de valor exitosas para las
implementaciones de casos en el mundo de los negocios y de la innovacion.

‘ Aliados estratégicos . Sponsors Institucionales

‘ Camaras, Asociaciones y Comunidades

. -~ Prensa
‘ Media Partners: CNN Y La Nacion (segmentada en marketing y

publicidad, emprendedores,
negocios, tecnologia,
disefo, femeninas, ciencia y
. Empresas . CampUSGrOS salud, lifestyle e innovacion,
ooréespcc)jnlsales extranjelg)s,
: : medios del interior invitados
‘ Empresas locales e internacionales por sponsors, gammers,
educacion, RSE, Cine,
Fotografia, sociedad).

. Estudiantes y futuros participantes

Estrategia

Desarrollar un set de Definir la red de voceros internos y externos del evento
contenidos que permita (empresas, gobierno, universidades, incubadoras,
crear el storytelling del aceleradoras, fondos de inversion, estudiantes,

evento para las emprendedores y startups) a través de la presencia en
diferentes audiencias a notas de prensa, con prioridad en la red de media

las que va dirigido, partners y mediante el soporte de un media plan
integrando la mirada incluyendo influenciadores.

local.

Desarrollando un plan de
_ zZ comunicacién que marque
OCOMOO actividades de PR:
Potenciar el vinculo con

los sponsors planificando PREVIAS AL EVENTO
estratégicamente el para crear el momentum y

formato de participacion presentar las marcas.

de cada uno de ellos, a fin DURANTE EL EVENTO

de generar cc_)r)tenidos y/o para ampliar segmentos y
acciones noticiables cubrir de manera comple-
ligados al concepto de ta la agenda.

innovacion que este

evento internacional POST EVENTO )
promueve. para brindar conclusiones
Yy Crear un caso de éxito
con resultados logrados.



Se trabajé en los mensajes clave que se

transmitirian luego a la red de voceros internos y
externos de Campus Party Argentina para unificar los
mensajes que se buscaba trasmitir acerca del evento.

Se comenzo a trabajar 2
meses antes del evento

colaborando en las ) o q
definiciones estratégicas ~ Se busco que cada uno tenga visibilidad en el evento, promoviendo

de la campafia y en las la presentacion de productos, contenidos y/o servicios ligados al
reuniones mantenidas con concepto de innovacién que este evento internacional y dandole
los media partners (CNN y difusion en medios de comunicacion (con notas y comunicados

: La Nacién), las agencias de prensa) y redes sociales. A saber:
ACCIO,n €S de prensa de los sponsors
preV|aS clave (Personal, Motorola,
LGy Ford) y las autorida-
des de prensa del
Ministerio de Trabajo,
Empleo y Seguridad
Social; el Ministerio de
Educacién y Deportes de
La Nacién y el Ministerio
de Modernizacion,
Innovacién y Tecnologia
de la ciudad de Buenos
Aires, para delinear el tipo
de participacion de las
autoridades de gobierno
que participarian del
encuentro.

Una carrerade drones, lagran
sorpresadelaferia de Tecnépoli:

Segmentacion segun issues: previo al evento, se trabajé en el analisis de las distintas charlas,
actividades y especialistas que ofreceria Campus Party, disefiando asi una agenda de contenidos
para ofrecer a cada una de las audiencias. El trabajo previo de segmentacién (tematica ciencia
y salud; educacién; emprendedurismo; influencers; universo femenino y masculino, sociedad;
RSE y sustentabilidad), permitié capitalizar los contenidos noticiables y asi amplificar la
difusién del evento:

Jampus . carrera
de drones con obstaculos
fue la gran atraccién

Ciencia y Salud Ciencia y Salud Sociedad Economia
Diario Perfil Diario La Nacién Diarios Clarin El Economista
28/10 28/10 El Cronista 31/10

Entrevista en Cobertura de la Yy La Nacion Entrevista en
profundidad a Nina conferencia de Aubrey 28/10 profundidad a Mariano
Tandon en el marco de de Grey sobre los Mayer, secretario de
su conferencia sobre desafios del Amplia cobertura Pymes y Emprende-

el futuro de la salud y envejecimiento. sobre los campuseros dores de La Nacién y
tecnologia, y la nueva y las distintas disertante en el
revolucion industrial actividades ofrecidas evento.

de la biologia. por Campus Party
Argentina.

en el laboratorio para
usar en trasplantes

RSE - Gerencia Ambiental - 24/10

La sede local de LG Electronics, presenta su primera estacion solar de carga USB.



)

acsiones . La “Experiencia Campus’

du rante Donde los sponsors presentaron sus novedades, servicios e interactuaban con el publico, marcé
la agenda de las actividades de prensa:

el evento

(@
o® ‘ La primer Carrera
q} a ‘ de Drones, que reunié a
L§ ‘ ;. ) los mejores pilotos del pais
Q. f % para mostrar sus destrezas
A8 A y manejando la tltima tecnologia en
i ’ ’/ ! ' drones UAY, y el lanzamiento de la
?j 4 . primera exhibicion de Sumo Robot,

se convirtieron en las actividades mas
exitosas del evento y las que
despertaron mayor interés en los
medios (nota en diario La
Nacion del 30/10; Clarin
del 30/10).

L a “Arena”

Fue donde se llevaron a cabo las disertaciones: Bruce
Dickinson, el conocido vocalista de Iron Maiden, emprendedor, creativo,

piloto y productor y broche de oro de la jornada inaugural; Grant Imahra, el reconocido especialista en
robdtica y personaje de ficcion del universo de Star Wars, Arturito y Jon Maddog Hal, presidente de Linux
Internacional, fueron los speakers que despertaron mas interés en el publico y la prensa.

\ En Arena se .
desarroll6 la conferencia El espacio Arena fue
de prensa de apertura del también el punto de reunion
evento, que contd con la presen- de los campuseros para
cia del Ministro de Trabajo, Empleo y compartir experiencias QIe trabajo con
Seguridad Social, Jorge Triaca; el las 200 startups seleccionadas y los
Ministerio de Educacion y Deportes de speakers, generando un verdadero
La Nacion, Esteban Bullrich: el espacio de networking. Fue clave recorrer
Ministerio de,Modernizaci()n, In;lova- permanentemente esta area. La presencia
cién y Tecnologia de la Ciudad de insitu permitié identificar casos de éxito y
Buenos Aires, Andrés Freyre y el testimonios que pudieran resultar de interés
Ministro de Ambiente y para difundir en los medios. También se logrd
Desarrollo Sustentable, capitalizar el momento en que los jévenes

Sergio Bergman. se encontraban alojados en el sector de
carpas, denominado Village, para
poder relevar historias de vida
que pudieran ser

noticiables. \

LA NACION

La Nacién dispuso un stand de Muy liebre (la plataforma de
contenidos que desarrolld para los mas jévenes) donde
proponia diversos juegos interactivos. La cobertura del
evento lo realizé a través de su sefal La Nacién TV, produ-
ciendo contenidos y entrevistas en ese mismo stand.

CNN Espaiiol, tuvo un set montando en el espacio Arena,
donde su conductor, Diego Laje, hacia las notas, con varias
salidas en directo a lo largo del evento.

Gestion de entrevistas pendientes, desarrollo y envio de comunicado de resultados, monito-
reo de repercusiones obtenidas y desarrollo de informe general de la campana.




—\valuacion
—esultados

Entre Drones, Robots, talleres de roboética, hackato-
nes y conferencias de primer nivel, concluy6 el
evento global mas importante de tecnologia, cien-
cia, innovacion y emprendimiento desarrollado por
primera vez en la Argentina.

El evento logré marcar agenda y mostrar la poten-
cialidad de la innovacién y la tecnologia como
generadores de trabajo, negocios y desarrollado de
un verdadero ecosistema emprendedor.

Mas de 450 horas de actividades y contenido,

Los numeros reflejan parte del trabajo realizado: 5 O O O

]
Campuseros

24 temé.ticas, ponencias en 6 €Scenarios,

5 espacios de talleres y aulas en simuitaneo,

15 retos y hackathones para disear

aplicaciones o programas en el momento, con premios para

oor dia
los ganadores. reperCUSK)ﬂeS
en medios nacionales
35.000 visitantes. 5.000 campuseros por dia provenientes de

21 provincias, 91 ciudades.

Instalacion de 1.100 carpas para 1,5 mil
CaMPUSEIOS dispuestos en un espacio cubierto de 6 mil
metros cuadrados.

Respecto a la gestion de prensa, se logro la presencia de

180 periodistas.

Se obtuvieron 236 repercusiones en medios nacionales,
incluidos diarios, revistas, radio, TV y medios on line, logrando

alcanzar los $1 8.712.870 millones de pesos en

valorizacion.

: i
Medios Graficos by e mereo9s1

Se lograron publicaciones en diarios como La Nacion (donde fue ‘ S P e
tapa), Clarin, El Cronista, Perfil tanto en su versién impresa como o EETE
online, y revistas online como Apertura, Dossier NET y Brando. —

'V y Radio
En canales de television es importante destacar a Telefé,

CNN Espanol y TV Publica y cobertura del evento en radios
como Metro 95.1,Mitre AM 790 y Rock & Pop.
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